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OBJECTIFS ET COMPÉTENCES VISÉES

MÉTHODES PÉDAGOGIQUES ET SUIVI QUALITÉ

PUBLIC DURÉE

PRÉ- REQUIS COMPÉTENCES FORMATEUR(TRICE) 

PROGRAMME DE FORMATION
Organisme de Formation

Alternance entre les phases théoriques et pratiques. Solutions techniques à partir d’exemples créés et en création.
Evaluation de l’acquisition des nouveaux savoir-faire durant la session de formation par tests de positionnement (QUIZZ- QCM), évaluation par 
stagiaire de la qualité de la formation.
Supports pédagogiques numériques remis en fin de formation.
Certificat de niveau, attestation de formation, feuille d’émargement remis en fin de formation.

Pour les formations en distanciel :
Après vérification des pré requis techniques: débit Internet et matériel utilisé, la session est animée par le bais d’une plateforme collaborative.
La communication, l’apprentissage, le partage d’application, le transfert de fichier, le système de tableau blanc, la correction des exercices se font 
dans un même instant de manière synchrone.
Pour les formations en INTRA, en situation de travail: accompagnement sur CCAG ou étude d’un projet rentré par l’agence.
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Organisme de Formation


	Objectifs: Comprendre les fondamentaux du Marketing Web.
Élaborer une stratégie "social média" adaptée aux professionnels des agences d'Architecture et de Décoration.
Mettre en place  une stratégie de communication et créer son identité de marque sur les réseaux sociaux.
Utiliser l'Intelligence Artificielle pour optimiser, personnaliser et gagner du temps sur la rédaction de contenus.
	Champ de texte 23:                                   Réseaux sociaux pour les Architectes
	Objectifs 1: Toute personne souhaitant maîtriser son image sur le web et présenter son savoir faire grâce aux réseaux sociaux;

	Objectifs 2: Pratiquer et maîtriser l’environnement WEB .
	Objectifs 3: Formation en présentiel: 2 jours soit 14 heures
Formation préconisée pour un groupe de 5 stagiaires maximum

Formation en distanciel: 14 heures estimées.
Animée en ligne et en direct pour un groupe de 5 stagiaires maximum 

	Objectifs 4: Formateur expert depuis 10 ans en Webmarketing.
Spécialisé depuis 2013 sur les réseaux sociaux, la SEA( lien sponsorisé AdWords), le E-Commerce, et l’écriture WEB. Formateur certifié Intervenant auprès des clients Architectes et décorateurs-clients de CDF-depuis 2016.
	Case à cocher 12: Off
	Champ de texte 19:                                                            Maîtriser LinkedIn - Instagram et TikTok
	Contenu programme de formation 5: 
Introduction aux Médias Sociaux pour les Architectes :

Vue d'ensemble des plateformes de médias sociaux pertinentes pour les architectes et agence de décoration : TikTok, LinkedIn et Instagram.
Analyse de l'importance des médias sociaux dans le domaine de l'architecture.

Stratégie de Contenu et de Marque Personnelle :
Définition des objectifs de visibilité et de marque personnelle sur TikTok, LinkedIn et Instagram.
Création d'une stratégie de contenu adaptée à chaque plateforme pour promouvoir ses projets et son expertise. 

Création de contenu engageant :

Techniques de création de contenu visuel attrayant pour TikTok et Instagram : vidéos, photos, stories.
Rédaction de messages percutants et professionnels pour LinkedIn.
Utilisation d'outils et de fonctionnalités spécifiques à chaque plateforme pour maximiser l'engagement du public.
Utilisation de l'intelligence artificielle pour les articles de blog et pour les posts .

	Contenu programme de formation 6: 
Optimisation de profil et de stratégie de publication :

Optimisation des profils sur TikTok, LinkedIn et Instagram pour refléter l'identité professionnelle de l'architecte.
Planification et gestion efficace des publications sur chaque plateforme.

Gestion d'un Planning Quotidien pour une Utilisation Efficace des Réseaux Sociaux :

Organisation des tâches essentielles pour maintenir une présence active sur TikTok, LinkedIn et Instagram.

Analyse des Performances et Stratégies de Croissance :

Utilisation des outils d'analyse intégrés sur TikTok, LinkedIn et Instagram pour évaluer les performances du contenu.
Identification des meilleures pratiques et des opportunités d'amélioration pour optimiser la stratégie de visibilité sur les médias sociaux.

Introduction aux outils d'envoi d'emails 
	Contenu programme de formation 7: 
	Contenu programme de formation 8: 

	Champ de texte 13: 
	Champ de texte 14: 
	Champ de texte 15: Jour 1
	Champ de texte 16: Jour 2
	Case à cocher 13: Off
	Champ de texte 22:      Visibilité Architecturale : Maîtrisez TikTok, LinkedIn et Instagram
	Champ de texte 24: 


